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PRESSE

La diffusion payante

des journaux grand public
abaissé de 1,99 %

en 2008, selon'OJD.

BEAUCOUP de people, un peu de
news, de magazines cuisine et de
décoration... Voici les achats de
famille de presse qui progressent le
plus aupres des Francais en 2008.
«Clest a croire que les lecteurs,
méme les plus intellos, apprécient
énormément les sujets people », a
souligné hier Stéphane Bodier,
président de I'OJD, organisme de
controle de la diffusion de la
presse, venu présenter en avant-

premiere au « Buzz Média Orange-
Le Figaro» les résultats du 19e
Observatoire de la presse officiali-

'sés aujourd hui.

En 2008, la diffusion de la tota-
lité de la presse payante grand pu-
blic en France a reculé de 1,99 %, a
présde4,4 milliards d’exemplaires,
renouant ainsi avec 2006 (- 2 %).
En 2007, la baisse avait atteint
0,5 %, les rendez-vous électoraux
etla « peopolisation » des hommes
politiques ayant porté les quoti-
diens nationaux et régionaux ainsi
que les news magazines (Le Nouvel
Observateur, L’Express, Le Point...).

Cette fois, quotidiens (- 1,62 %)
et magazines (- 2,7 %) sont en
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repli. Parmi les quotidiens, ce sont
la presse quotidienne du 7¢ jour
(Dimanche Ouest-France, L' Equipe
Dimanche...) et la presse hebdo-
madaire régionale (La Manche
libre, Le Courrier cauchois, Le
Courrier de la Mayenne...) qui

tirent leur épingle du jeu. « La pres-
se hebdomadaire régionale a bien
fonctionné parce qu'elle a tres bien
couvert les élections municipales en
traitant au plus pres lactualité des
communes, des cantons », a remar-
qué Stéphane Bodier.

La presse magazine a reflété,
pour sa part, les comportements et
les évolutions des Francais. Les
news magazines (+ 2,13 %) ont pris
le pas sur la presse quotidienne.
«A l'image de la presse quotidienne
nationale du dimanche, les news

magazines ontsu offrir unefonction
de divertissement, de loisirs. » Il en
est de méme pour les magazi-
nes people (Closer, Voici, Public...)
ou les titres de cuisine (Maxi Cui-
sine, Cuisine Actuelle...), de la mai-
son, décoration, bricolage et jardin
(Détente jardin, Maison créative.. .).

Succes des féminins
haut de gamme

La presse féminine haut de
gamme (Elle, Cosmopolitan, Gla-
mour...)s'est également bien com-
portée. Lancé en mai dernier par
Prisma Presse (Prima, Géo, Gala,
Télé Loisirs....), le mensuel Fernmes
a réalisé « pour la premiere année
plus de 100 0000 exemplaires ven-
dus », asaluéle patron de 'OJD. De
méme, la presse des sciences et
découvertes (Science et Vie, Ca
m'intéresse...) a crii de 2,16 %.

ATinverse, les familles de mas-
culins (Entrevue, FHM...), presse
enfants, voyage, chasse et péche,
photo et auto-moto reculent signi-
ficativement. La presse profession-
nelle est également fortement
affectée (— 19,5 %) mais pour des
raisons différentes. Par exemple,
les titres informatiques (- 2,43 %)
ont pati du succes de leurs sites
Internet. La diffusion papier baisse
mais les audiences Web explosent,
remarque le président de 'OJD.
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